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ABSTRACT: 

In telecommunications systems for the transmission of visual information, such as the world-wide 
system referred to as Internet, visual information can be called up on a screen by the user. In 
order to place publicity with light system-user acceptance in such a system, optionally with an 
easy way of ordering the product or service advertised, the invention proposes that the 
advertisement is transmitted as auxiliary visual information and automatically displayed in part of 
the display area of the screen together with other visual information over which the user can 
navigate without any hindrance. The size of the part of the display area in which the auxiliary 
information is displayed cannot be changed by the user or, alternatively, this part of the display 
area cannot be reduced below a certain size. 
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<§) System zum Obertragen und Wiedergeben von visuellen Informationen 

(§) In einem Telekommunikationssystem fur visuetle Informa- 
tional wie es beispielsweise unter der Bezeichnung Internet 
weltweit verbrertet 1st, sind die visuellen Informationen auf 
Befehl des Bsnutzers in der Weiss abrufbar, daS sie auf 
einem Bildschirm bzw. Display in Form eines skalierbaren 
Fensters mit frei navigierbarem Inhalt wiedergegeben wer- 
den. Urn in einem solchen System Werbainhatte mit hoher 
Akzeptanz von Seiten der Systembenutzer zu piazieren und 
gegebenenfalls eine bequeme BestetlmdgJichkeft fur die 
beworbenen Produkte und Dienstleistungen anzugeben, 
wird vorgeschlagen, eine Werbemitteilung als visuelle Zu- 
satzinformation zu Obertragen und In einem Tail des skalier- 
baren Fensters automatisch zusammen mit dem frei navi- 
gierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters wiederzugeben. 
Der Teil des skalierbaren Fensters, in welchem die visuelle 
■ Zusatzinformation wiedergeben wird, fst in seiner Grdfie 
f vom Benutzer nfcht verdnderbar oder nicht unter eine 
* bestimmte MindestgroBe verkleinerbar. 
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Beschreibung den uberwiegenden Teil der Gesamtflache des Fensters 

t ausmacht Der restliche, mit 20 bczeichnete Teil dcr 

Die Erfindung bezieht sich auf ein System gemiB dem Gesamtflache des Fensters 1 wird bei Wahl einer ent- 

Oberbegriff des Patentanspruchs 1. Ein derartiges Sy- sprechenden Wiedergabebetriebsart zur Wiedergab 

stem istbeispielsweiseunter der Bezeichnung "Internet" 5 einer Werbebotschaft benutzt welche als visu He Zu- 

w Itweit verbreitet satzinformation in dem digitalen Tel kommunikations- 

mdigitalenTelekommunikationsnetzenwerdenvisu- netz Obertragen wird. Auf dem im folgenden als "Zu- 

elle Informationen in Form von Schrift, Grafiken und/ satzfenster* bezeichneten oberen, kleineren Teil der 

oder Bildern flbertrageiL Die Wiedergabe der empfan- Gesamtfl&che des Fensters t wird der Bildinhalt 21 der 

genen, dekodierten und zwischengespeicherten visuel- 10 Werbebotschaft mit einem mehr oder weniger groBen 

len Informationen erfolgt in beliebiger Reihenfolge und Einfassungsrand 22 wiedergegeben. 

Zusammenstellung auf Abrufbefehl eines Benutzers auf Die GrdBe des Zusatzfensters 20 ist nicht verinder- 

einem Bildschirm bzw. Display in Form eines skalierba- bar oder nicht unter eine bestimmte GrdBe verkleiner- 

ren Fensters mit frei navigierbarem Inhalt Die Obertra- bar. Dies bedeutet, daB auch das Nutzfenster 10 bzw. 

gung von Werbeinhalten bietet sich bei derartigen visu- 15 das gesamteskalierbareFensterl nicht beliebig verklei- 

ellen Telekommunikationssystemen geradezu an und nerbar sind, sondern nur in einem gewissen AusmaB. 

win! im Falle von Versandhauskatalogen auch prakti- Der Grund besteht darin, daB der Benutzer bei Inan- 

ziert, doch setzt die Wiedergabe der Werbebotschaft spruche der Gebuhrenvorteile dieser Wiedergabeart 

stets voraus, daB der Systembenutzer die Werbung ge- die im Zusatzfenster ohne seine EinfluBnahme wieder- 

zieltabruft 20 gegebene Werbebotschaft gut erkennen solL Das Zu- 

Es ist ferner bekannt, in Fernseh-Werbesendungen satzfenster20bzw.die entsprechende visuelleZusatzin- 

Produkte und Dienstieistungen vorzustellen und am En- formation im Telekommunikationsnetz wird als Werbe- 

de der Werbesendung getrennt fflr jedes Land die Prei- flSche von dem Netzbetreiber an Werbekunden vermie- 

se und die Telefonnummera anzugeben, unter wekhen tet Die Mieteinnahmen kommen dem Benutzer, sofern 

die zuvor beworbenen Produkte bestellt werden kon- 25 er sich fOr die Wiedergabeart gemaB Fig. 1 entschieden 

nen. Dieses sogenannte Teleshopping* hat jedoch den hat, in Form einer Reduktion seiner Telekomrnunika- 

Nachteil, daB vom Fernsehteilnehmer die betreffenden tionsgebuhren zugute. 

Telefonnummern mitgeschrieben werden mQssen; au- Ein derartiges passives, bewuBt vom Benutzer akzep- 

Berdem leidet der unmittelbare Bezug zwischen der tiertesWerbemediumlaBt sichbesonders vorteilhaftzu 

f ernsehmaBigen Presentation des Produktes und der 30 einem Verkaufsmedium weiterbilden, wenn der Benut- 

AnzeigevonPreisundTelefonnummer. zer die Moglichkeit hat, die auf der Zusatzfiache 20 

Die Aufgabe der Erfindung besteht demgegemlber seines skalierbaren Fensters 1 beworbenen Produkte 

darin, Werbeinhalte in einem Telekommunikationssy- oder Dienstieistungen sofort per Tastendruckzu bestel- 

stem der eingangs erwMhnten Art mit hoher Akzeptanz len. Hierzu werden in die visuelle Zusatzinformation 

von Seiten der Systembenutzer zu plazieren und gege- 35 eine oder mehrere Telekommunikationsnummern ein- 

benenfalls eine bequeme BestellmOglichkeit fOr die be- gefOgt 

worbenen Produkte und Dienstieistungen anzugeben. Selektiert der Benutzer die auf der Zusatzfiache 20 

Diese Aufgabe wird erfindungsgem&B durch die sichtbar gemachte Telekommunikationsnummer oder 

kennzeichnenden Mericmale des Patentanspruchs ge- ein entsprechendes Symbol in besonders zweckmaBiger 

I5st 40 Weise mit dem Cursor, so wird die betreffende Tele- 

Vorteilhafte Ausgestaltungen und Weiterbildungen kommunikationsnummer automatisch angewahlt Ge- 

des erfindungsgemSien Systems ergeben sich aus den genuber dem sogenannten , Tele-Shopping ,, hat das die- 

UnteransprOchen. se Vorgehensweise den Vorteil, daB sich der Benutzer 

Die Erfindung geht von der Oberlegung aus, die Ak- bereits in dem Telekommunikationsnetz befindet und 

zeptanz von Werbeinhalten bei Benutzern von digitalen 45 daher nicht erst von dem Fernsehnetz zu dem Telekom- 

Telekommunikationssystemen dadurch zu erhdhen, daB munikationsnetz wechseln muB. AuBerdem muB er sich 

dem Benutzer die Telekommunikationsgebiihren teil- keine Telekommunikationsnummer notieren, sondern 

weise oder vollstandig zurilckerstattet werden wenn er kann diese Nummer bequem durch Anklicken einer 

bei Wahl einer entsprechenden Wiedergabeart bereit Maustaste oder dergleichenanwahlen. Die Verwendung 

ist, einenTeil des skalierbaren Fensters auf seinemBild- 50 von zwei oder von mehrerenTelekommunikationsnum- 

schirm bzw. Display fttr eine von ihm nicht beeinfluBba- mern innerhalb einer Werbemitteilung ist sinnvoll wenn 

re Wiedergabe eines Werbeinhaltes zur Verf figung zu beispielsweise von einem beworbenen Produkt mehrere 

stellea Modelle und/oder GrOBen angeboten werden und sich 

Einzelheiten der Erfindung werden im folgenden an der Benutzer fur eine Alternative entschetden kann. Je- 
Hand eines in der Zeichnung veranschaulichten Bei- 55 der angebotenen Alternative ist dann eine zugehdrige 
spieb naher eriautert Die einzige Figur zeigt den rech- Telekommunikationsnummer oder dn entsprechendes 
ten Teil eines skalierbaren Fensters auf dem Bildschirm Symbol visuel! auf der Werbeflache zugeordnet 
bei Benutzung eines digitalen Telekommunikationssy- Kommt nach der automatischen Anwahl der Tele- 
stems, kommunikationsnummer die Verbindung zustande, 

In der Figur ist mit 1 eines skalierbares Fenster be- 60 fibertrigt der Benutzer Qber die Verbindungsleitung ei- 

zeichnet, welches durch Anklicken der Pfeilsymbole an ne Identifikationsnummer, weldi beispielweise seine 

den vertikalen Randleisten 2 oder den h rizontalen eigene Rumummer sein kann. Der wfolgreiche Aufbau 

Randleisten 3 zoomartig vergrdflert oder verkleinert der Verbindung kann dem Benutzer auf dem Zusatzfen- 

werden kana ErfindungsgemaB wird die Nutzinforma- ster 20 optisch angezeigt werden. Der gerufene Teilneh- 

tion, welche in dem digitalen T 1 kommunikationsnetz es *ner f 2. B. eine Bestellzentrale, flbermittelt Qb r die Lei- 

von dem Benutzer empfangen und abgerufen wird, nicht tungsverbindung an den Benutzer erne Best&tigungs- 

auf der gesamten Flache des Fensters 1 wiedergegeben, meldung, die ebenfalls auf dem Zusatzfenster 20 des 

sondern nur auf der FensterfUiche 10, welche allerdings Benutzers optisch angezeigt werden kann. 
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Auf die vorstehend dargelegte Wcise lSBt sich ein 
Kauf vom "BGrosessef aus fttr Benutzer digitaler Tele- 
kommunikationssysteme, z. R, von Internet, verwirkli- 
chen, wobei der Benutzer zusitzliche Gebuhrenvorteile 
fflr seine Benutzung des digitalen Telekommunikations- 5 
systems in Anspruch nehmen kann. Es versteht sich, daB 
die Erfindung nicht auf digitate Telekoramunikationssy- 
steme wie Internet beschrinkt ist» sondern ebensogut 
auch auf andere Telekommunikationssysteme ein- 
schlieBlich Bildtelefonsysteme angewandt werden kann. 10 

Patentanspruche 

1. System zum Obertragen und Wiedergeben von 
visuellen Informationen in Form von Schrift, Grafi- 15 
ken und/oder Bildern in einem digitalen Telekom- 
munikationsnetz, bei dem die visuellen Informatto- 
nen empfdngerseitig dekodiert, zwischengespei- 
chert und in beliebiger Reihenfolge und Zusam- 
menstellung auf Befehl eines Benutzers in der Wei- 20 
se abrufbar sind, daB sie auf einem Bildschirm bzw. 
Display in Form eines skalierbaren Fensters mit 
frei navigierbarem Inhalt wiedergegebbar sind, da- 
durch gekennzeichnet, daB in dem digitalen Tele- 
kom munikationsnetz eine visuelle Zusatzinforma- 25 
tion nbertragen und in einem Teil (20) des skalier- 
baren Fensters (1) automatisch zusammen mit dem 
frei navigierbaren Inhalt des skalierbaren Fensters 
(1) wiedergebbar sind 

2 System nacb Anspruch l f dadurch gekennzeich- 30 
net, daB der Teil (20) des skalierbaren Fensters (1), 
in welchem die visuelle Zusatzinformation wieder- 
geben wird, in seiner GrdBe vom Benutzer nicht 
ver&nderbarist 

3. System nach Anspruch 1, dadurch gekennzeich- 35 
net, daB der Teil (20) des skalierbaren Fensters (1), 

in welchem die visuelle Zusatzinformation wieder- 
geben wird, vom Benutzer nicht unter eine be- 
stimmte MindestgrdBe verkleinerbar ist 

4. System nach einem oder mehreren der Anspru- 40 
che 1 bis 3, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 
le Zusatzinformation eine Werbemitteilung enthal- 
ten kann. 

5. System nach einem oder mehreren der Ansp ru- 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB die visuel- 45 
le Zusatzinformation eine Information uber eine 
Telekommunikationsnummer enthalten kann, die 
auf Befehl des Benutzers automatisch angewihlt 
wird 

6. System nach einem oder mehreren der AnsprQ- 50 
che 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB (tie visuel- 
le Zusatzinformation eine Information fiber zwei 
oder mehrere Telekommuntkationsnummern mit 
zugehdrigen Text- und/oder Grafikerl&uterungen 
enthalten kann, und daB der Benutzer von den wie- 55 
dergebenen Telekommunikationsnummern eine 
passende Telekommunikationsnummer anhand der 
ebenfalls wiedergegebenen Er&uterungen selek- 
tiert, die auf Befehl des Benutzers automatisch an- 
gew&hlt werden kann. 60 

7. System nach Anspruch 5 oder 6, dadurch gekenn- 
zeichnet, daB bei Anwahl der Telekommunikations- 
nummer der erfolgte Aufbau der Telekommunika- 
tionsverbindung durch eine Bestatigungsinforma- 
tion in dem skalierbaren Fenster (1) angezeigt wer- es 
den kann. 

S. System nach einem der AnsprOche 5 bis 7, da- 
durch g kennzeichnet, daB nach erfolgtem Aufbau 


der Telekommunikationsverbindung automatisch 
oder auf weiteren Befehl des Benutzers ein Bestell- 
vorgang fftr ein Produkt oder eine Dienstleistung 
ausgelost wird, fiir welche(s) mit der momentan 
wiedergegebenen Zusatzinformation geworben 
werden kann. 

9. System nach Anspruch 8, dadurch gekennzeich- 
net, daB bei dem Bestellvorgang eine Identifika- 
tionsnummer des Benutzers Qber die aufgebaute 
Telekommunikationsverbindung zu dem angerufe- 
nen Telekommunikationsteilnehmer ubertragen 
werden kann. 

10l System nach Anspruch 8 oder 9, dadurch ge- 
kennzeichnet, daB bei dem Bestellvorgang eine Be- 
statigungsinformation von dem angerufenen Tele- 
kommunikationsteilnehmer zu dem Benutzer uber 
die aufgebaute Telekommunikationsverbindung 
Qbertragen und in dem skalierbaren Fenster (t) 
wiedergegeben werden kann. 
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